С 25 по 27 октября 2006 года в Самаре прошел WATERSHOW 2006. 

Годом рождения Форума принято считать 2001, когда компания «Аквариус» организовала первую в России выставку-конференцию, посвященную проблемам нового в Росси бизнеса производства и доставки питьтевой воды в бутылях 18,9л. За эти годы выставка превратилась в один из самых крупных и авторитетных в России и ближнем зарубежье Ежегодный Форум в этой отрасли, собирающий представителей водных компаний России, а также Белоруссии, Украины и Казахстана.

Традиционно Шестая Ежегодная конференция производителей бутилированной воды России открылась в гостеприимных залах отеля «Ренессанс Самара». От имени Европейской Ассоциации Производителей Бутилированных вод (EBWA) с приветственным словом к его участникам обратился Эндрю Вайброу, председатель технического комитета EBWA. Он искренне поздравил всех с началом Форума, выразил уверенность, что подобные мероприятия, проводимые при поддержки СПБВ и EBWA способствуют развитию рынка «больших» бутылей в России. Европейская ассоциация, членом которой является СПБВ гарантирует техническую, нормативную, юридическую поддержку всем компаниям, входящим в Союз производителей бутилированных вод России (СПБВ).

С предложением о сотрудничестве выступил председатель партии «Кедр». Он отметил, что партия «Зеленых», считает проблему обеспечения населения страны доброкачественной питьевой водой одной из основных своих задач и призвал к совместной борьбе с контрофактной продукцией, появляющейся на рынках страны.

С докладом об особенностях европейского и российского рынка бутилированной воды и роли общественных организаций в развитии отрасли выступила Кондратьева Алена, президент СПБВ России. Она отметила, что российский рынов «кулерной» воды намного моложе европейского и во многом мы перенимаем его опыт. Доля восточно-европейского рынка питьевой воды составляет чуть больше 6% от мирового (доля Западной Европы — 21%). Но, сегодня, долгосрочные перспективы роста российского рынка бутилированной воды превышают 20-25 %, что делает его привлекательнее европейского (5-6%). Главными тенденциями развития рынка бутилированной питьевой и минеральной воды являются: продолжающееся развитие рынка, значительно более быстрый рост сегмента негазированной воды, чем газированной воды,устойчивый спрос на воду в стеклянной таре на московском рынке,появление на рынке новых компаний и брендов, а также тот факт, что наибольшим спросом у потребителя пользуется вода объемом 0.5 и 1.5 литра.Кондратьева Алена подробно остановилась на факторы, влияющих на развитие отрасли и на ее сдерживание.

Она отметила , что большая роль в формировании рынка «кулерной» воды отводится отраслевым ассоциациям и союзам. В СПБВ России входят ведущие водные компании страны, которые заинтересованы в развитии отрасли, ее стабильности и доходности. Чтобы избежать ее кризиса, необходимо разработать и внедрить отраслевые стандарты, следуя которым производитель обеспечит надлежащее качество продукции и безопасность производства. 

Эти же вопросы обсуждались и на «круглом» столе, который вел вице-президент СПБВ Алтаев Вадим. В его работе приняли участие специалисты Роспотребнадзора, Центра стандартизации и сертификации. В течение двух часов участники поднимали наиболее значимые вопросы производственного процесса, контроля качества продукции, нормативной базы. Чугунихина Надежда, ведущий технолог компании ООО «Нестле ВотерКулерс Сервис» поделилась уникальным опытом работы по организации контроля качества на производстве, важнейшей составляющей работы завода по производству бутилированной воды.

С ближайшими планами работы комитета по обучению и образованию СПБВ выступила его Председатель Евгения Анно.Она отметила, что особое внимание будет уделено обучению персонала, работающего в сервисном, транспортном и отделе продаж. В будущем комитет планируетразработать семинар по обучению операторов производств и менеджеров складов. 

Успех компании во многом зависит от ее маркетинговой стратегии, менеджмента. Как разработать стратегию водного бизнеса на 5-7 лет? Как поднять продажи бутылированной воды? Как оплачивать труд наемного персонала, чтобы работники относились к предприятию, как к собственному бизнесу? Эти и многие другие, важные в работе компании вопросы поднимались в выступлении Ракова Константина, бизнес-консультанта водных компаний. Обсуждение насущных вопросов не прекращалось даже в перерывах на кофе-брейк

Много полезного узнали директора фирм от Серпухова Владимира, координатора некоммерческого партнерства поставщиков программных продуктов, который рассказал об использовании лицензионных программных продуктов в деятельности предприятия и степени ответственности компании за нарушение авторских прав. 

В первый день работы Форума, для желающих была организована экскурсия на завод по производству бутилированной воды ООО «Ватерхолл», г.Тольятти. Гости осмотрели производство с современной системой водоподготовки, двумя линиями разлива компании UAT Universal Aqua, собственной лабораторией. Хозяева провели мини-семинар по вопросам организации производства бутилированной воды, контроля качества. 

Второй раздел Конференции был посвящен презентациям компаний, предлагающим производителям воды товары и услуги. Как всегда, блестяще провел презентацию Николай Чупашкин, директор по продажам и маркетингу компании Грайф . Он рассказал о компании, ее перспективах развития на рынке поликарбонатных бутылей. Был поднят вопрос о появлении на рынке двадцатилитровых бутылей из полиэтилентерефталата (ПЭТ). Николай Чупашкин подробно рассказал о плюсах и минусах того и другого материала. Дешевизна ПЭТ, конечно, привлекательна для производителя воды, но нельзя забывать, что этот материал обладает низкой износостойкостью, бутыли из ПЭТ нельзя мыть при температуре выше 50 градусов (по рекомендациям EWBA требуемая для мойки темпернатура — выше 60 градусов), при высоких температурах и во время жары они подвергаются деформации, а выдувная технология не позволяет делать бутыль с ручкой, что так полюбил потребитель. Вывод однозначен: на рынке, где обеспечен возврат бутылей, должен использоваться поликарбонат. 

Бондарчук Елена, генеральный директор компании «Акватэк» рассказала об особенностях продаж кулеров в России, а ведущий специалист компании Ильяшенко Александр провел практическое занятие по санитарной обработке раздатчика горячей/холодной воды согласно международным стандартам, а также тренинг по ремонту и сервисному обслуживанию. Большой интерес у участников вызвали презентации специальных программ и и нформационно-справочных систем на базе 1С, адаптированных для компаний по производству и доставке бутилированной воды. 

Свои презентации о новых технологиях и системах водоподготовки для получения бутилированной воды и безалкогольных напитков провели компании «Альт Групп» и «БВТ» (г. Москва). С докладом «Микробиология бутилированной воды» выступил Ларин Владимир Евгеньевич, Аналитический Центр контроля качества воды ЗАО «РОСА», (г. Москва)

Компания Ebac-ведущий европейский производитель кулеров представила новинку 2006 года- кулер F-Max и самый «умный» кулер на рынке — Easy Loader. Компания Шоллер Арка Системс продемонстрировала Bottle Guard-современное решение для транспортировки и хранения бутилированной воды.

На выставке оборудования и аксессуаров для водного бизнеса свои стенды представили компании Акватэк, Грайф (г.Москва), АкваКэп (г.Ижевск), Новосибирскпродмаш (г.Новосибирск), Руский Водный Сервис, БВТ, Альт Групп (г.Москва), Промпластцентр (г.Екатеринбург), Своя система (г.Набережные Челны), Мак-С (г.Тольятти). Выставка была небольшой, но на ней были представлены все крупнейшие российские поставщики оборудования. 

Одно из самых ярких и волнующих событий Форума — церемония вручения призов победителям конкурсов на лучшую рекламную продукцию. Приз за лучшую этикетку на бутыль получила компания Ледь, ТМ Студеная (г.Барнаул), первое место в номинациях «Лучший буклет» и «Лучший веб-сайт» заслужено достался компании НестлеВотерКулерс (г.Москва), а звание «Лучший автомобиль» получила компания Ватерхолл (г.Москва). Лучшим видеоклипом был признан ролик Северной чистой воды (г.Ноябрьск). В этом году мнения жюри и зрителей разделились, и приз зрительских симпатий за видеоклип увезла компания Водовоз (г.Москва)

По традиции первый день Форума венчал праздничный банкет с красочной шоу-программой, в которой приняли участие звезды эстрады. Гостей встречала живая музыка в исполнении пианиста-виртуоза Григория Файна, дискотека и масса забавных конкурсов. Никого не оставило равнодушным блистательное выступление дуэта «Баян-микс» (Сергей Войтенко и Дмитрий Храмков)
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